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CURSO 1 SEMANA 25
DEL 5AL 9 DE
OCTUBRE

OBJETIVO DE | OA 10: Analizar y evaluar textos de los medios de
APRENDIZAJE | comunicacién, como noticias, reportajes, cartas al director,

textos publicitarios o de las redes sociales, considerando:
*Los propositos explicitos e implicitos del texto.

*Una distincion entre los hechos y las opiniones expresados




ORI RLV/ONDI SR W.N Analizar y evaluar textos , textos publicitarios o de las redes sociales,
CLASE considerando: Los propositos explicitos e implicitos del texto

Valorar la evidencia y la busqueda de conocimientos que apoyen
Sus aseveraciones.

CONTENIDOS

Cuaderno, Lapices, Goma, notebook, celular, internet, guia de
Trabajo.

Explican larelacion entre la informacion entregada por un elemento grafico
y el texto escrito.

VIERNES 9 DE OCTUBRE




INDICADORES
DE
EVALUACION

ENTREGA DE LA
CLASE

VIERNES 2 AL LUNES 5 DE OCTUBRE




RUTA DE APRENDIZAJE

« jiiBUENOS DIAS MIS NINOS Y NINAS!!l ESPERO QUE SE ENCUENTREN BIEN Y CON
ANIMO A APRENDER

« Recordar que han ingresado a la sala virtual y deben:

* Mantener apagado los microfonos

* Realizar consultas a través del chat , solo es de uso pedagogico.
* Mantener los recursos educativos a mano

* No comer, en horas de clases.

« ENCENDER LAS CAMARAS

. HoelAc':Rrresponde trabajar otro objetivo de aprendizaje, PREPARADOS, LISTO
i YA

 jRecordemos textos publicitarios!!!

« BIEN PRESENTARE una diapositiva que nos diran si estas en lo correcto , OK!!!!




CEASSIC

LENGUAJE Y COMUNICACION




.- Conversemos:

1.- ;Qué propaganda comercial
recuerdas haber visto recientemente?
Describela.

2.- ;Cual crees que es el objetivo que
persigue la publicidad?

3.- ;Qué importancia tiene la
publicidad?

4.- ;Que tipos de publicidad conoces?




DEFINICION:

PUBLICIDAD: La publicidad es una forma de
comunicacion en la que el emisor no solo intenta
informar sobre un producto, un servicio o una
idea por medio de un mensaje, sino que busca
persuadir (convencer) a un receptor colectivo,
para que compre un producto, cambie de opinidn o
modifique su comportamiento. Para ello utiliza los
medios de comunicacion de masas.




OBJETIVO: El objetivo de la publicidad es

producir en el receptor una emocion significativa que
permanezca por algdn tiempo en su recuerdo.

En el mensaje publicitario generalmente se presenta
en forma combinada un texto acompanado de
imdgenes.
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¢QUE NOS QUIERE DECIR ESTE AVISO PUBLICITARIO
?




CARACTERISTICAS DE LOS TEXTOS PUBLICITARIOS.- "
1.-Empleo del lenguaje apelativo: Tanto los textos
como las imagenes deben estar dirigidos al receptor

del mensaje como una invitacion.

2-Simplicidad y brevedad: El mensaje publicitario
debe ser facil de comprender por el comun de las
personas

3.-Originalidad: Mientras mads original sea el mensaje,
mayor sera la atraccion que generarda al publico.

4.-Capacidad de sugerencia: Junto con presentar
las ventajas de un producto o servicio, el mensaje
publicitario debe ser capaz de sugerir al receptor
determinados valores tales como éxito, salud
juventud, alegria, amor, etc.




¢ A QUE APELA ESTA PUBLICIDAD?




Podemos distinguir dos tipos de publicidad vy son:
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1.- Publicidad comercial: Aquella que JATASES | oaae
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pretende vender un producto, cuyo = :
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objetivo es inducir el consumo. G, TS s

2.- Publicidad social o propaganda:

Aquella que promueve una idea, un valor o
personas mediante mensajes positivos

a actuar de una forma determinada.



Forma de emitir publicidad
—Impresa
—Radial
—Audiovisual

o —Afiche
2,-,4,4&)’\"’ e Elementos
' —Slogan




rima inteligente
n cigarrillo. ™

¢QUE TE QUIERE DECIR ESTE AFICHE
PUBLICITARIO?




UnNn afiche puede ser:

FORMATIVO: Predominara la
iImagen que serca reforzada con un
fexto corfo.

INFORMATIVO: predominara €l
texto sobre la Imagen
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¢, Qué nos quiere decir la leona ?



Por tu Seguridad

iHazte ver!

Al amanecer, atardecer, noche y lugares de poca lar

f

)

Cuando camines Cuando andes Cuando vayas
por la calle en bicicleta a la Escuela
Preocupate de cruzar |No olvides usar tu No olvides de usar en
en lugares senalizados |casco y retro tu mochila y zapatos

para peatones. reflectante Retro reflectante




Actividades:

Observado el afiche que se presentco en la otra
pagina responde:

1.- 3Que tipo de publicidad muestira el afiche?2 sEn
que te fijaste para descubrirlo?2

2.- aCudl es el mensaje de la campana®<
3.- sQuienes son los destinatarios®<

4 - Explica la labor preventiva que se promueve en
el afiche.

5- Nombra vy explica cada una de las
caracteristicas que debe poseer todo texto
publicitarno.







DESAFIO : AHORA DEBERAS REALIZAR UN AFICHE
PUBLICITARIO DEL ANIVERSARIO DEL COLEGIO
MANSO DE VELASCO!! TECNICA LIBRE !l
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